Aktiv Region Schlei-Ostsee -

SWOT-Tabelle Tourismus

Starken Schwéchen Chancen Risiken
 Urlaub mit Familie ~—noch-nicht alle Zielgruppen « stabilisierender Einfluss des Tourismus |+ zunehmende Professionalisierung auf
+ Best Ager, Anspruchsvolle GenieRRer ausgeschopft(Jugend.Behinderte; auf Gastronomie, Einzelhandel, dem Tourismusmarkt, sich
(insbesondere Nebensaison) Senioren,-naturbezogene-und-sportliche Direktvermarktung, Kunsthandwerk auf verschéarfende Wettbewerbssituation

« differenziertes Ubernachtungsangebot
fiir verschiedene Zielgruppen vorhanden
(Ferienwohnungen, -h&user, Camping,
Wohnmobil, Gruppenunterkiinfte,
Heuherberge)

 ausbauféahiger Kulturtourismus

 natirliche Ressourcen sind wichtiges
Kapital des Tourismus in der Region

« Attraktivitat bzgl. Natur und
Landschaft, Wasser!!!, teilweise
Ortsbild und maritimes Flair der Orte

« Alleinstellungsmerkmal Wikinger

* Museumsbahn, Schlei-Schifffahrt,
Freizeitpark Tolkschau

» Landesgartenschau

« Badestrénde - Vielféltigkeit

¢ Frei- und Hallenbader - Erlebnisbad

« vielfaltiges aktivitatsbezogenes Angebot:
Radfahren, Wandern, Walken,
Wassersport, Segelfliegen, Golfen,
Angeln, Reiten

« vielfaltiges gastronomisches Angebot mit
regionalen Besonderheiten

» Schleipromenade Schleswig

« Konzeption fur tberregional bedeutende
Rad-Wanderwege vorhanden
(Kreisradwege, Wikinger-Friesen-Weg,
Ochsenweg, Ostseekiistenradweg)

« Themenpfade in den Amtern

 Urlaubsbetreuung/Padagogik besonders
mit Kindern nicht ausreichend

« Schlechtwetterangebote nicht
ausreichend

« Qualitat der Gastronomie

» Verbesserungsbedarf Qualitat der
Badestrande

e FuB3- und Radwege an der inneren
Schlei, Lucken schlieRen

« Radwegenetz: Ausbauzustand
zahlreicher Wege unzureichend

« Beschilderungen von
Sehenswirdigkeiten unzureichend

dem Lande
* gemeinsame touristische Vermarktung
« zielgruppenspezifisches Angebot
« Pauschalangebote nicht ausreichend

¢ Informations- und Kommunikations-
technologie (z.B. Internet-Buchung):
Dynamik, Information

¢ Qualitat der Quartiere (z.B. T.I.N.):
Produkttransparenz fur den Kunden und
Marktvorteile

¢ Serviceorientierte Unterkinfte nicht
ausreichend

« Gasteservice (Servicequalitat der
Anbieter, Betreuung vor Ort,
Gasteflihrer, Infosaulen)

« Regionale Kiche!!!
« Zielgruppen: Best Ager, Anspruchsvolle
Genieler

¢ Behindertenurlaub — barrierefreier
Tourismus

= Bildungsuriaub

* Kinderurlaub

« Thalasso

¢ Wellness

 Kitas einbeziehen in Urlaubsbetreuung
¢ Indoorangebote ausbaufahig

« Kulturangebote als Tourismuspotenziale
¢ Ortshild, Ortsgestaltung

« Verknipfung Schleischifffahrt -
Museumsbahn

¢ Fischerei zum Anfassen
« Naturpark

'59 reRzSiuation-zur Uraubsregion

~wachsende-Anspruchshaltung

« ,mainstream-Angebote“ ohne eigenes
Profil (Nichtnutzung der regionalen
Besonderheiten)

Anmerkung: gestrichen = entféllt; kursiv = neu aufgenommen; unterstrichen = Nachtrag aus dem Auftaktworkshop




